
       เริ�มต้นกับความหลากหลายทางกายภาพหรอืรา่งกาย ดว้ยแคมเปญเป�ดตัวมาสคารา่ L’Obscur จาก Gucci Beauty
ในป� 2020 ที�ไดน้างแบบดาวนซ์นิโดรมอยา่ง Ellie Goldstein มารว่มถ่ายโปรโมทรว่มกับ Vogue Italia ซึ�งแคมเปญนี�
สรา้งกระแสฮือฮาทั�วโลก เพราะถือเป�นครั�งแรก ๆ กับการเป�ดโอกาสใหน้างแบบที�ต้องเผชญิกับอาการดาวนซ์นิโดรม
มาเป�นเหมอืนพรเีซนเตอรแ์บรนดบ์วิตี�ชั �นนาํ ซึ�งหลังจากนั�นมาเราจะเหน็นางแบบผูพ้กิารมากมายไดร้บัโอกาสในการ
ถ่ายโปรโมตแบรนดบ์วิตี�ในเล่มนติยสารรวมถึงบนรนัเวยอ์ยูเ่รื�อยๆ และอีกหนึ�งแบรนดที์�อาจไมไ่ดอ้อกเป�นแคมเปญ
ยิ�งใหญแ่ต่ทําผลิตภัณฑ์ออกมาเพื�อผูพ้กิารที�ไมส่ามารถใชม้อืจบัได ้นั�นคือแบรนด ์kohlkreatives กับเซต็แปรงแต่งหนา้
ที�ออกแบบใหง่้ายต่อการใช ้ซึ�งแมจ้ะเป�นแบรนดเ์ล็ก  ๆแต่ความตั�งใจในการขบัเคลื�อนวงการบวิตี�ถือวา่แนว่แนแ่ละมเีป�าหมาย
ที�ชดัเจน

อะไรคือ 'เสยีง' ของวงการความงาม
ที�ชว่ยขบัเคลื�อนความหลากหลายในสงัคม

ตัวแทนของวงการความงามที�เป�นสว่นหนึ�งในการขบัเคลื�อนความหลากหลายอยูเ่รื�อยมา

1.  หลากหลายทางกายภาพ

3. หลากหลายทางเพศ
     พูดถึงเรื�องความหลากหลายทางเพศในวงการบวิตี� หนึ�งแคมเปญที�เรยีกวา่เกือบทกุแบรนดต่์างออกมาขบัเคลื�อนกัน
อยา่งชดัเจนนั�นคือแคมเปญในเดอืน Pride Month นั�นเอง อยา่งการทําแพก็เกจจิ�งลิมเิต็ดที�ใสส่สีนัของธง Pride ไว้
ซึ�งแมแ้คมเปญนี�อาจดเูหมอืนไมช่ว่ยอะไร แต่แท้จรงินั�นแคมเปญนี�ชว่ยสรา้งความรบัรูแ้ละความตระหนกัเรื�องเพศ
ที�มหีลากหลายในสงัคม นอกจากนี� ในป�จจุบนัเหล่าเซเลบฯ และอินฟลเูอนเซอรต่์างเริ�มมาทําแบรนดบ์วิตี�ของตัวเองมากขึ�น
ซึ�งเหล่าอินฟลเูอนเซอรผ์ูม้คีวามหลากหลายทางเพศต่างทําแบรนดบ์วิตี�ที�ไมใ่ชเ่พยีงเพื�อทําธุรกิจ แต่ยงัชว่ยรณรงค์
ความเท่าเทียมและการยอมรบัในความหลากหลายอีกดว้ย ซึ�งแบรนดเ์หล่านี�ต่างเป�นพลังที�คอยสนบัสนนุความหลากหลาย
ทางเพศในสงัคมอยูต่ลอด ซึ�งหากเปรยีบเทียบกับสมยัก่อนแล้ว ถือวา่มกีารเปลี�ยนแปลงในทางที�ดมีากขึ�นเรื�อยๆ

2. หลากหลายทางสผีิว
      เรื�องความหลากหลายทางสผีวิเริ�มมคีวามเปลี�ยนแปลงชดัเจนในวงการบวิตี�เมื�อแบรนด ์Fenty Beauty ของสาว Rihanna
ที�ออกผลิตภัณฑ์รองพื�นที�มกีวา่ 40 เฉดส ีซึ�งในชว่งแรกที�แบรนดว์างขายรองพื�นตัวนี� เฉดสทีี�หมดเกลี�ยงในเวลาอันสั�น
กลับกลายเป�นเฉดสกีลางถึงเขม้ นั�นทําใหเ้หน็วา่ที�ผา่นมาวงการบวิตี�ไมไ่ดเ้ป�ดใหส้าวผวิสไีดม้โีอกาสเพลิดเพลินกับไอเท็มต่าง ๆ
แต่กลับต้องรูส้กึเหมอืนถกูแบง่แยกเพราะสผีวิที�เขม้กวา่รองพื�นที�มอียูโ่ดยตลอด หรอือยา่งรองพื�น Fit Me จากแบรนด์
Maybelline ที�มเีฉดสกีวา่ 40 เฉดใหเ้ลือกใช ้แถมมเีป�าหมายที�ต้องการสื�อกับสงัคมวา่ สิ�งที�ควรเกิดขึ�นคือการที�แบรนด์
มเีฉดสรีองพื�นที� ‘Fit’ กับเรา ไมใ่ชว่า่เราต้องไปพยายามทําสผีิวให ้‘Fit’ กับสขีองรองพื�นที�วางขาย

       ทกุ ๆ ป�ในวงการบวิตี�จะมเีทรนด์ใหมเ่กิดขึ�นเสมอ อยา่งเทรนดก์ารใสใ่จสิ�งแวดล้อมมากยิ�งขึ�นของแบรนดบ์วิตี�มากมาย เทรนดเ์มกอัพสสีนั
แบบ Y2K ที�กลับมาอีกครั�ง หรอืเทรนดท์รงผมใหม ่ๆ ที�เกิดขึ�นตลอด ซึ�งเทรนดเ์หล่านี�ไมเ่ป�นเพยีงสสีนัที�ชว่ยใหท้กุคนไดส้นกุไปกับเรื�องความงาม
เพยีงอยา่งเดยีว แต่ยงัเป�นสว่นหนึ�งที�ชว่ยปรบัเปลี�ยนมุมมองดา้นความหลากหลายของสงัคมอีกดว้ย

วงการบวิตี�ขบัเคลื�อนความหลากหลายอยา่งไร
       แมว้งการบวิตี�อาจไมไ่ด้เกิดการประท้วงหรอืเรยีกรอ้งทางกฎหมายอยา่งชดัเจน แต่สิ�งหนึ�งที�ชว่ยขบัเคลื�อนความหลากหลายในสงัคมที�เกิดขึ�น
กับวงการนี�อยูเ่รื�อยมา นั�นคือแคมเปญต่าง ๆ จากแบรนดเ์ล็ก-ใหญทั่�วโลก ซึ�งแมจ้ะมเีป�าหมายหลักเพื�อสง่เสรมิการขาย แต่ในหลาย ๆ แคมเปญ
ก็กลายเป�นจุดเริ�มต้นการเปลี�ยนแปลงมุมมองดา้นความงามและเป�ดโลกความหลากหลายใหส้งัคม

ยอ้นรอยแคมเปญขบัเคลื�อนความหลากหลาย
      ในชว่งทศวรรษที�ผา่นมา แคมเปญบวิตี�มากมายต่างหนัมาใสใ่จความหลากหลายมากขึ�น ไมว่า่จะทั�งทางรา่งกาย สผีวิและเพศ เพื�อทลาย
กรอบความคิดและมาตรฐานความงามแบบเดิมๆ และเป�ดโอกาสใหท้กุคนไดส้นกุไปกับเรื�องความงามมากขึ�น

ศูนยป์ระสานงานด้านความเสมอภาคระหวา่งหญิงชาย สป. และ สร.อว.
ที�มา: https://vogue.co.th/beauty/lifestyle-beauty-campaign-for-diverse-society


